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— Deutschland

Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?)
Anteil Neubau 31,0 % Anteil Altbau 69,0 %

Anteil Styropor
Anteil Mineralwolle

Anteil XPS

Anteil andere
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s OSterreich
Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) 8,5
Anteil Neubau 30,0 Anteil Altbau 70,0
Anteil Styropor
Anteil Mineralwolle
Anteil XPS
Anteil andere
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WSMa

_ Wissen schafft Markt
WDVS In Europa
2010 - 2014
n Schwelz
Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) 4,2

Anteil Neubau 32,0 % Anteil Altbau 68,0 %

Anteil Styropor 82,0 %

Anteil Mineralwolle 17,0 %

Anteil XPS 0,5%

Anteil andere 0,5 %

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH
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I I Frankreich
Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) 3,5

Anteil Neubau 25,0 % Anteil Altbau 75,0 %

Anteil Styropor
Anteil Mineralwolle

Anteil XPS

Anteil andere

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH
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i~ Grol3britannien
Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) ()

Anteil Neubau 40,0 % Anteil Altbau 60,0 %

Anteil Styropor
Anteil Mineralwolle

Anteil XPS

Anteil andere

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-grossbritannien.html
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e BENEIUX
Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) 2,2

Anteil Neubau 30,0 % Anteil Altbau 70,0 %

Anteil Styropor
Anteil Mineralwolle

Anteil XPS

Anteil andere

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-belgien.html
http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-niederlande.html
http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-luxemburg.html
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I l Italien
Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) 15,1

Anteil Neubau 22.0 % Anteil Altbau 78,0 %

Anteil Styropor 88,0 %

Anteil Mineralwolle 10,0 %

Anteil XPS 0,2 %

Anteil andere 1,8 %

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-italien.html
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& Spanien
I
Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) 2,7

Anteil Neubau 40,0 % Anteil Altbau 60,0 %

Anteil Styropor 84,0 %

Anteil Mineralwolle 14,0 %

Anteil XPS 1,4 %

Anteil andere 0,6 %

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-spanien.html
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] N Skandinavien
Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) 1,3

Anteil Neubau 45,0 % Anteil Altbau 55,0 %

Anteil Styropor
Anteil Mineralwolle

Anteil XPS

Anteil andere

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-norwegen.html
http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-finnland.html
http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-schweden.html
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mmm Lettland
Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) 2,3

Anteil Neubau 25,0 % Anteil Altbau 75,0 %

Anteil Styropor 40,0 %

Anteil Mineralwolle 60,0 %

Anteil XPS 0,0 %

Anteil andere 0,0 %
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http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-lettland.html

WSMa

_ Wissen schafft Markt
WDVS In Europa
2010 - 2014

B Litauen

Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) 2,5

Anteil Neubau 25,0 % Anteil Altbau 75,0 %

Anteil Styropor 50,0 %

Anteil Mineralwolle 50,0 %

Anteil XPS 0,0 %

Anteil andere 0,0 %

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-litauen.html
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Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) 1,2

Anteil Neubau 28,0 % Anteil Altbau 72,0 %

Anteil Styropor
Anteil Mineralwolle

Anteil XPS

Anteil andere

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-estland.html
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B Bulgarien

Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) m
Anteil Neubau 20,0 % Anteil Altbau 80,0 %

Anteil Styropor 60,0 %

Anteil Mineralwolle 40,0 %

Anteil XPS 0,0 %

Anteil andere 0,0 %

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-bulgarien.html
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; Polen

Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?)
Anteil Neubau 20,0 % Anteil Altbau 80,0 %

Anteil Styropor 80,0 %

Anteil Mineralwolle 19,0 %

Anteil XPS 0,5%

Anteil andere 0,5 %

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-polen.html
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B B Ruménien
Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) 1,5

Anteil Neubau 25,0 % Anteil Altbau 75,0 %

Anteil Styropor 65,0 %

Anteil Mineralwolle 35,0 %

Anteil XPS 0,0 %

Anteil andere 0,0 %

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-rumaenien.html
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Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?)
Anteil Neubau 20,0 % Anteil Altbau 80,0 %

Anteil Styropor 75,0 %

Anteil Mineralwolle 25,0 %

Anteil XPS 0,0 %

Anteil andere 0,0 %

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://www.google.de/imgres?imgurl=http://www.nationalflaggen.de/media/flags/flagge-russland.gif&imgrefurl=http://www.nationalflaggen.de/flagge-russland.html&h=333&w=500&sz=2&tbnid=BxUdY6ARqt0RuM:&tbnh=87&tbnw=130&prev=/images%3Fq%3DFlagge%2BRussland&hl=de&usg=__CTC0OaPvthWx9_zB_UHL2RN3g1o=&sa=X&ei=RW1lTJNhzKg4uq3d-Qw&ved=0CB0Q9QEwAA
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://www.nationalflaggen.de/media/flags/flagge-russland.gif&imgrefurl=http://www.nationalflaggen.de/flagge-russland.html&h=333&w=500&sz=2&tbnid=BxUdY6ARqt0RuM:&tbnh=87&tbnw=130&prev=/images%3Fq%3DFlagge%2BRussland&hl=de&usg=__CTC0OaPvthWx9_zB_UHL2RN3g1o=&sa=X&ei=RW1lTJNhzKg4uq3d-Qw&ved=0CB0Q9QEwAA
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://www.nationalflaggen.de/media/flags/flagge-russland.gif&imgrefurl=http://www.nationalflaggen.de/flagge-russland.html&h=333&w=500&sz=2&tbnid=BxUdY6ARqt0RuM:&tbnh=87&tbnw=130&prev=/images%3Fq%3DFlagge%2BRussland&hl=de&usg=__CTC0OaPvthWx9_zB_UHL2RN3g1o=&sa=X&ei=RW1lTJNhzKg4uq3d-Qw&ved=0CB0Q9QEwAA
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Flag_of_Russia.svg&filetimestamp=20100416071448
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Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) 5,8

Anteil Neubau 30,0 % Anteil Altbau 70,0 %

Anteil Styropor 80,0 %

Anteil Mineralwolle 18,0 %

Anteil XPS 0,0 %

Anteil andere 2,0 %

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-slowakei.html
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B Tschechische Republik

Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?)
Anteil Neubau 25,0 % Anteil Altbau 75,0 %

Anteil Styropor
Anteil Mineralwolle

Anteil XPS

Anteil andere

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-tschechische-republik.html
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Tiirkei

Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) m
Anteil Neubau 40,0 % Anteil Altbau 60,0 %

Anteil Styropor 80,0 %

Anteil Mineralwolle 10,0 %

Anteil XPS 10,0 %

Anteil andere 0,0 %

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://de.wikipedia.org/wiki/Datei:Flag_of_Turkey.svg
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Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) 1,6

Anteil Neubau 25,0 % Anteil Altbau 75,0 %

Anteil Styropor 40,0 %

Anteil Mineralwolle 60,0 %

Anteil XPS 0,0 %

Anteil andere 0,0 %
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Ungarn
I
Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) 0,7

Anteil Neubau 25,0 % Anteil Altbau 75,0 %

Anteil Styorpor 70,0 %

Anteil Mineralwolle 30,0 %

Anteil XPS 0,0 %

Anteil andere 0,0 %

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-ungarn.html

